vivo

_ . =4 4' *3 e
InfoMercado Wivo (GG

/*34

51
6 1 .
#)  $
' 51 *3
''8'7




VvIivO

Vivo é a melhor opcéo para a banda larga movel!
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QUEM E MAIS RAPIDO

0s dois servi¢os mostram avangos em relacao
aos testes anteriores de acesso a internet via
celular feitos pelo INFOLAB. No download, o
Vivo ZAP teve velocidade média de 409 Kbps e
se mostrou 30% mais rapido que o Claro 3G,
que marcou 320 Kbps. 0 Vivo ZAP demorou 8
minutos e 49 segundos para baixar o programa
Adobe Reader, de 22,4 MB, enquanto o Claro 3G
completou a mesma tarefa em 11 minutos e 33
segundos. No upload, o Claro 3G foi mais rapido,
com velocidade média de 267 Kbps, enquanto o
Vivo ZAP ficou em 90 Kbps.

Os dois servicos tiveram resultados mais
préximos no teste de velocidade de navegacdo.
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A taxa de transferéncia média do Vivo ZAP ficou
em 175 Kbps e a do Claro foi de 167 Kbps. 0
servigo da Claro revelou-se mais instavel e caiu
algumas vezes. Mas vale considerar que a rede
estava nas suas primeiras semanas de
operacao, ainda em fase de ajustes.

PADROES DIFERENTES

0 Vivo ZAP promete download a 2,4 Mbps
nominais e utiliza a tecnologia EV-DO
(Evolution-Data Optimized). Emprega a rede
CDMA da Vivo. O Claro 3G, com 1 Mbps nominal,
usa a tecnologia WCDMA, incrementada com o
protocolo HSDPA (sigla de High-Speed Downlink
Packet Access), que confere mais rapidez ao
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Resultado Final do Teste!
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Conquistando novos clientes!
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Transformando as duvidas dos clientes em oportunida
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